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인사 교류와 문화 교류

인사 교류 추이 문화 교류 추이

국제 교류

정부는 다양한 국제 교류 활동을 통해 국제 사회에서의 한국에 대

한 올바른 이해를 도모하고, 국제적 우호 · 친선을 증진하고자 1991

년 한국국제교류재단(Korea Foundation)을 외교부 산하 공공 외교 

기관으로 설립하였다.

재단은 해외 대학에 한국학 교원과 강좌를 제공하고 한국학 전공

자에게 장학금을 지급함으로써 지한(知韓) 인사를 육성하는 ‘글로

벌 한국학 진흥’ 사업과 해외 각국 지도자급 · 차세대 인사를 초청하

고 주요 국가 정책 연구소에서 대한민국 관련 연구를 지원하며 포럼

과 국제회의를 개최하여 우리 외교 정책 시행에 우호적 환경을 조성

하는 ‘국제 협력 네트워킹’ 사업을 시행하고 있다. 또한 다양한 공연

과 전시회를 개최하고 해외 유수 박물관에 대한민국관 설치 및 운영

을 지원하며 출판물 영상물을 제작 배포하여 우리나라 문화 이해 증

진과 문화 국가 이미지를 제고하는 ‘문화 교류 및 미디어’ 사업을 진

행하고 있다. 특히 대한민국의 전통문화와 현대 문화 예술을 폭넓게 

다루는 문화 예술 전문 계간지인 ‘Koreana’를 9개 언어로 발간하며, 

해외 대학, 도서관 및 연구 기관 등에 대한민국 관련 도서 및 시청각 

자료를 지원하고 있다. 이와 더불어 해외 대학 및 박물관, 도서관 등

이 수행하는 대한민국 관련 활동 및 사업을 민간 기부금을 활용하여 

지원하는 ‘지정 기부금 운영’ 사업을 전개하고 있다. 표는 350~450

억 원 가량의 연간 총사업비의 사업별 사용 내역을 보여 준다.

위 지도는 ‘인사 교류’ 사업의 일환으로 시행한 ‘해외 유력 · 고위 인

사 초청’ 사업과 ‘차세대 지도자 교류’ 사업 실적을 보여 준다. 전자는 

해외 다양한 분야의 유력 인사 및 전문가들을 우리나라로 초청하고 

국내 유관 기관 방문 및 강연회 등을 통해 서로의 지식과 정보를 공

유함으로써 우호 증진과 유대 강화를 도모하는 사업이며, 후자는 교

류 협력을 지속적으로 유지 · 발전시켜 나가기 위하여 미래의 주역이 

될 세계 각국의 젊은 지도자들과 인적 교류를 강화하는 사업이다. 또

한 지도는 대한민국 관련 전시와 공연 실적을 보여 준다. 이를 통해 

국제 사회에서 우리나라 문화에 대한 이해를 증진시키고 우리나라가 

가진 문화 예술 역량을 보여 줌으로써 문화 국가로서의 대한민국의 

이미지를 높이고 나아가 우리나라에 대한 대외적인 인식을 제고하고 

있다.

한국국제교류재단(2018)

한국국제교류재단(2018) 한국국제교류재단(2018) 한국국제교류재단(2018)

국제 교류 사업 현황
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게임(256,516)

방송(19,902)

음악(3,294)

콘텐츠 솔루션(20,910)

지식 정보(5,220)

캐릭터(79,148)

영화(11,275)

만화(929)

출판(51,665)

애니메이션(8,993)

기타
457,853

(단위: 천 USD)

북아메리카
811,593

(단위: 천 USD)

게임(410,366)

콘텐츠 솔루션(24,511)

만화(5,036)

애니메이션(75,286)

음악(5,468)

캐릭터(175,028)

지식 정보(18,068)

영화(4,933)

출판(75,917)

방송(16,980)

TV 드라마

예능 프로그램

영화

음악(K-pop)

애니메이션

만화

캐릭터 상품

온라인, 모바일 게임

패션, 뷰티

음식

도서(출판물)

(단위: %)
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유럽
522,459

(단위: 천 USD)

게임(272,311)

출판(12,304)

영화(3,802)

콘텐츠 솔루션(29,305)

지식 정보(6,336)

캐릭터(146,309)

만화(11,093)

방송(1,315)

애니메이션(31,132)

음악(8,552)

동남아시아
1,304,363
(단위: 천 USD)

게임(746,298)

방송(42,076)

만화(7,094)

음악(64,737)

영화(8,088)

지식 정보(282,929)

콘텐츠 솔루션(36,026)

애니메이션(810)

캐릭터(86,258)

출판(30,047)

한류 콘텐츠 수출 추이

주요 한류 현황

대한민국 연상 이미지

중국 한류 콘텐츠 수출액 일본 한류 콘텐츠 수출액

K-pop 스타의 국가별 유튜브 조회 수

한류

구분 한류 1.0 한류 2.0 한류 3.0

시기 1997 ‐ 2000년대 중반 2000년대 중반 ‐ 2010년대 초반 2010년대 초반 이후

특징 한류의 태동
영상 콘텐츠 중심

한류의 확산
아이돌 스타 중심

한류의 다양화

핵심 장르 드라마 K-pop K-Culture

장르 드라마, 영화, 가요 대중문화, 일부 문화 예술 전통문화, 문화 예술, 대중문화

대상 국가 아시아
아시아, 유럽 일부, 아프리카, 
중동, 중남미, 미국 일부

전 세계

주요 소비자 소수의 마니아 10 ‐ 20대 세계 시민

주요 매체 케이블 TV, 위성 TV, 인터넷 동영상 전문 사이트, SNS 모든 매체 

한류의 시기별 특징

한류 열풍(프랑스 파리)

K- pop 공연

 ‘한류(韓流)’라는 단어가 처음 쓰일 당시에는 대한민국의 기업이나 

제품을 의미했었다. 하지만 우리나라의 드라마, 가요 등 대한민국의 

대중문화가 아시아를 넘어 유럽, 남아메리카 등 세계 곳곳으로 확산

되면서, 현재는 ‘유행하는 대한민국 대중문화의 흐름’을 가리키는 용

어가 되었다. 통상 한류는 다음과 같이 세 단계로 구분될 수 있다.

한류의 시작인 한류 1.0은 1997년 우리나라 드라마가 중국 CCTV

를 통해 방영된 시점으로 보고 있다. 한류는 1990년대 후반부터 

2000년대 초반에 중국, 타이완, 베트남 등에서 본격화되었다. 2002

년과 2003년에 우리나라의 정서와 전통문화를 주제로 한 드라마를 

통해 대대적인 성공을 다시 거두었고, 이와 함께 일본, 타이완, 홍콩 

등 새로운 지역으로 확대되었다.

한류 2.0은 2000년대 중반부터 2010년대 초반까지 새로운 모습

으로 변하였고, 그 중심에는 K- pop이 있었다. 한류 2.0 시대에는 아

이돌 가수가 세계 무대에 진출하였는데, 특히 미국과 유럽의 언론 및 

대중의 관심을 뜨겁게 받았다는 측면에서 이전의 형태와 차별적이라 

할 수 있다. 이와 더불어 동영상 전문 사이트와 사회 관계망 서비스

(SNS)를 통한 한류의 확산, 대한민국의 전통문화를 소재로 한 드라

마의 전 세계적인 관심, 드라마와 음악 이외의 다양한 예술 분야로의 

한류의 확대 등이 한류 2.0 시대의 또 다른 특징이다.

한류 3.0 시대는 전통문화, 문화 · 예술, 문화 콘텐츠를 모두 포괄

하는 것으로 K- Culture라 한다. 기존의 한류가 문화 콘텐츠를 중심

으로 일부 문화 · 예술 분야를 포함한 의미라면, K- Culture에는 전통

문화뿐만 아니라, 세 가지 구성 요소가 유기적으로 연결된 결과라 할 

수 있다. 한류의 지역과 대상은 이미 아시아를 넘어 전 세계이며, 소

수의 열성 팬을 넘어 보편적인 세계인이라 할 수 있다. 이러한 현상

은 한류의 교감 지역이 전 세계인 것은 물론, ‘전 세계인이 함께 하는 

한류’라는 목표를 반영한 것이다.

한류 중심의 문화 산업 역량을 가늠할 수 있는 대표적인 지표로 콘

텐츠 산업을 들 수 있다. 문화 콘텐츠란 창의성, 상상력, 인간의 감

성 등을 바탕에 두고, 문화 요소를 포함시켜서, 경제적 가치를 창출

할 수 있도록 만든 상품을 의미한다. 우리나라에서는 게임, 지식 정

보, 캐릭터, 출판, 방송, 음악, 콘텐츠 솔루션, 애니메이션, 광고, 영

화, 만화, 공연 등을 콘텐츠 산업에 포함시키고 있다. 우리나라 콘텐

츠 산업 수출은 2005년부터 2017년까지 지속적으로 증가했다. 특

히, 게임 분야는 콘텐츠 산업 수출에 있어 가장 큰 부분을 차지하고 

있다. 이외에도 지식 정보, 캐릭터, 방송, 음악 등이 꾸준한 상승세

를 보이고 있다. 드라마, K- pop, 인터넷 매체 등을 통해 전 세계인이 

우리나라의 대중문화를 직 · 간접적으로 즐기고, 우리나라 상품을 선

호하는 경향이 그대로 반영된 것이라 할 수 있다.

우리나라의 주요 한류 현황에서 나타나고 있는 것 같이, 2017년 

기준으로 우리나라 콘텐츠 산업의 주요 수출 지역 및 수출 비율은 동

아시아 64.0%(중국 44.7%, 일본 19.3%), 동남아시아 15.2%, 북아

메리카 9.4%, 유럽 6.1%, 기타 지역 5.3%이다. 한류 콘텐츠의 인기

도는 ‘K- pop’, ‘음식’, ‘패션 · 뷰티’ 등이 대중적 인기가 높은 것으로 

나타났다.

우리나라에 대한 연상 이미지는 ‘K- pop’이 가장 높으며, 그 다음으

로 ‘북한’, ‘IT 산업’, ‘한식’ 순으로 나타났다. 특히 ‘K- pop’은 아메리

카 대륙과 유럽, 동남아시아 등에서 모두 1위를 기록하였다. 최근 북

한의 핵 관련 이슈로 아메리카와 아프리카 대륙에서 ‘북한’ 관련 이

미지가 높게 나타났다.

최근 한류를 이끌고 있는 K- pop의 영향은 유튜브 조회 수에서도 

나타나고 있다. 2019년 8월 기준으로 최근 1년간 한국의 대표적인 

아티스트에 대한 유튜브 조회 수는 세계적으로 147억 뷰가 넘는 것

으로 나타났다. 특히 인도네시아, 타이, 미국, 베트남 등의 국가에서

는 10억 명 이상이 대한민국 아티스트의 유튜브를 시청하는 것으로 

나타났다. 최근에는 K- pop 뿐만 아니라 음식, 패션 · 뷰티 등 다양한 

한류 콘텐츠가 세계의 유튜브 콘텐츠를 점령하고 있다.

한류 콘텐츠 인기도
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동아시아
5,493,191
(단위: 천 USD)

게임(4,237,507)

방송(150,387)

영화(12,628)

캐릭터(177,110)

애니메이션(28,649)

음악(430,530)

콘텐츠 솔루션(90,756)

만화(11,109)

지식 정보(303,507)

출판(51,008)

게임(3,413,471)

지식 정보(58,616)

애니메이션(2,188)

방송(68,435)

영화(7,733)

캐릭터(132,059)

콘텐츠 솔루션(26,014)

만화(1,367)

음악(109,931)

출판(17,402)

중국
3,837,216
(단위: 천 USD)

게임(824,036)

콘텐츠 솔루션(64,742)

만화(9,742)

방송(81,952)

애니메이션(26,461)

음악(320,599)

캐릭터(45,051)

영화(4,895)

지식 정보(244,891)

출판(33,606)

일본
1,655,975
(단위: 천 USD)
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* 주: �자료는 유튜브 차트(charts, youtube.com)  
기간: 2018. 08. 29. - 2019. 08. 27. 연간 조회수 10억 뷰 이상 아티스트를 대상으로 함.

(단위: 백만 뷰)


